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Vad beror framgangarna pa?

Sverige tillhor de lander i varlden som har lyckats bra i exportsamman-
hang. Fragan dr varfor Sverige har lyckats si bra. Det finns flera faktorer
som har paverkat.

Forsprang efter kriget
En av anledningarna &r att Sverige inte deltog i andra varldskriget och ~ Férsta vérldskriget 1914-1918
pé sa satt kunde man halla industrin intakt. Detta innebar att ndr kriget ~ Andra vérldskriget 1939-1945
slutade 1945, och andra landers industrier och fabriker var forstorda,
fick Sverige ett forsprang och kunde sélja ménga produkter. Efterfra-

gan var storre én tillgdngen och "produkterna sélde sig sjdlva”. Detta
skapade en situation dar det var latt att exportera.

Naturtillgangar dr grunden

En annan anledning till Sveriges exportframgéngar ar tillgangen pa
naturresurser. Malmen och skogen édr tva av dessa resurser. En for-
lingning av detta ar produktion och forsiljning, och ddrmed export,
avmaskiner for att utvinna dessa naturtillgangar. Sveriges relativt hoga
kostnadslége, arbetarskydd och miljolagar kravde mer effektiva maski-
ner — maskiner som senare kunde exporteras till andra marknader,
négot som fortfarande sker.

Sverige dr ett litet land

Eftersom Sverige ér ett litet land, ar man beroende av bade export
och import. Anledningen till detta &r dels att allt inte kan produceras, Skogen — Sveriges gréna guld.
dels att den svenska marknaden é&r for liten for att allt ska kunna séljas

inom landet. Sverige dr dock en stor internationell aktor i férhallande ~ Naturtillgangar

till sin befolkningsstorlek. Av hela virldens befolkning bor bara 0,13 %  Natural assets

i Sverige. Trots det har flera av virldens multinationella foretag svenska

rotter. Av de 500 storsta ligger Volvo pa plats 156, Ericsson pa 289 och ~ Sveriges folkmangd (2009)
Skanska pa plats 411. Exporten star for mer an 50 % (2008) av Sveri- 91 miljoner

ges bruttonationalprodukt (BNP). Sverige svarar dock bara for 1,1 %

av virldshandeln med varor och 1,2 % av vérldshandeln nar det giller ~ Sveriges BNP (2008)
tjdnster, sa vi ar fortfarande en liten handelsnation. 2722 miljarder SEK

Trots att Sverige dr ett litet land mditt i antalet invdanare, mdrks vi av i stora vdrlden.
Sverige har framgdangar inom bl a idrott, musik, film och féretagande. Ndr svenska
ndringslivsdelegationer reser runt for att frdmja handeln med olika ldnder ingadr béde
kungligheter, féretagsledare och musiker. Alla dr de viktiga fér att visa upp Sverige i
vdrlden. En grupp som ABBA har haft stor betydelse. De har inte bara hjdlpt till att

skapa en image av Sverige, utan har dven visat att man kan exportera musik och

shower over hela vdirlden.
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Spel iljardindustri
Sveriges storsta  kulturex-
rh porter. | ar berdknas bran-
| schen sysselsatta 6ver 1200
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Svensk utvecklarkompetens ar kul-
tursektorns  storsta  exportsuccé.
Under 2008 investerades mer &n
en miljard kronor i svensk spelut-
veckling. “Vi &r storre dn Roxette,
Henning Mankell och Stieg Lars-
son’, sdager Per Stromback pa Da-
taspelsbranschen.

Tillvéxten har skett i en rasande takt.
2005 omsattes drygt en halv miljard
kronor i svensk spelutveckling.

Drygt tre ar senare &r siffran dub-
belt sa hog - for heldret 2008 véntas
omsattningen for férsta gangen landa
over en miljard kronor, enligt en upp-
skattning fran branschorganisationen
Dataspelsbranschen.

Det gor spelutveckling till en av
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Varje ar genomfors fle-
ra utvecklingsprojekt vérda
hundratals miljoner kronor
at amerikanska, europeis-
ka och japanska forlaggare.
Inte inom nagon annan del
av kultursektorn investeras
lika stora belopp i svenska
produktioner.

Ett talande exempel ar
filmatiseringen av bocker-
na om tempelriddaren Arn,
det dyraste projektet hittills
i svensk filmhistoria.

Att producera tva Arn-fil-
mer och en sex timmar lang
tv-serie kostade ungefar 210
miljoner kronor, férdelat pa
tva ar, enligt siffror fran SF.

Under samma tid inve-
sterades mer an 300 miljo-
ner kronor i den svenska
spelstudion Dices projekt
Battlefield Bad Company
och Mirror’s Edge, utvecklade pa upp-
drag av amerikanska Electronic Arts.

— Budgetar pa mellan 10 och 15
miljoner dollar per spel &r inte ovan-
ligt for svenska utvecklare. Det som
ar unikt for svensk film &r vardags-
mat i spelbranschen, konstaterar Per
Stromback, talesman for Dataspels-
branschen.

Det &r svart att gora motsvarande
jamforelse med musikbranschen. Dar
ar projekten fler och mindre, med pro-
ducenter och musiker som arbetar at
utldndska bolag i flera led.

Sett till forséljning snarare an ut-
veckling tyder mycket pa att musik-
branschen blev omsprungen redan
2003.

I

Da saldes svensk musik for 662 mil-
joner kronor i utlandet, enligt Data-
spelsbranschen. Samma ar drog Dice-
utvecklade Battlefield 1942 in mer &n
800 miljoner kronor pa forséljning ut-
anfor Sverige.

Det ar idag det mest framgangsri-
ka svenska spelet genom tiderna med
mer an 17 miljoner salda exemplar.

Men framgangarna till trots redovi-
sar svenska spelutvecklare fortfarande
forlustsiffror.

Under 2005 forlorade branschen
som helhet 26 miljoner kronor. Under
2007 var siffran drygt 15 miljoner.

Forsdljningen av enskilda titlar har
stora konsekvenser for enskilda ut-
vecklare och avgor i hog grad beslut
om fortsatta investeringar fran forla-
gen.

- Man ska lagga in brasklappen att
vi alltid ar valdigt beroende av nésta
stora spel. Nu finns en annan stabilitet
i branschen &@n det gjort tidigare, men
lyckas man inte leverera blir det svart
att fa nya avtal, sdger Martin Lindell,
analytiker pa Dataspelsbranschen.

Av Daniel Goldberg

Manga sma bolag

» 2008 sysselsatte 104 bolag 1 353 perso-
ner inom svensk spelutveckling.

Ungefér hélften av bolagen hade farre an
fyra anstéllda. Endast sex hade fler &n 50
anstallda.

Av de 104 bolagen redovisade endast sex
en omsattning pa éver 50 miljoner kronor
2008. 87 bolag omsatte mindre &n 10 mil-
joner kronor.

De fem storsta bolagen 2008 sett till an-
tal anstéllda var EA DICE, Grin, Avalanche
Studios, Ubisoft Massive och Jadestone.
Sett till omsé&ttning var de fem storsta EA
DICE, Grin, Avalanche Studios, SimBin
och Mindark.

.

.

Kalla: Dataspelsbranschen.

Spelutveckling dr en av Sveriges storsta kulturexporter. Kalla: ComputerSweden, 10 mars 2009.

Zakta

Nagra svenska uppfinnare

Kanda svenska uppfinnare som skapat manga arbets-
tillfallen i varlden och bidragit till 6kad handel:

Alfred Nobel (1833-1896) uppfann
dynamit och andra sprangmedel pa
1800-talet. Han hade 355 patent.

Gustaf de Laval (1845-1913) ska-
pade hoghastighetsmaskiner och
separatorer, som blev starten till
dagens Alfa Laval.

Lars Magnus Ericsson (1846 -1926)
startade 1876 det som i dag utgor
karnan till Ericsson, ett av varldens
ledande foretag av mobila telefon-
system.

paren Flymo.

Alfred Nobel.

numera Anoto.

Vad handlar svenska foretag med?

Sveriges tidigare exportvaror var framst ravaror, som skogsproduk-
ter och jarnmalm, men dven foradlade sagade trévaror, tjira, stal och
jarntackor. Pa senare tid har inriktningen starkt fordndrats.

Teknologiomradet viktigt

Sveriges styrka ligger i dag pa produktion och handel inom teknologi-
omradet.

Fyra industrisektorer star for ca 80 % av svensk export. Dessa dr verk-
stadsprodukter, kemivaror, mineralvaror och skogsprodukter. Exempel
pa produkter inom respektive sektor &r

Verkstadsprodukter: Olika typer av maskiner, inklusive kontorsmaski-
ner och metallarbeten. El- och teleprodukter, motorfordon och andra
transportmedel samt instrument och optiska varor.

Kemivaror: Grundiamnen, ldkemedel, plaster, gummi och gummivaror.
Mineralvaror: Jarn och stil, andra metaller, malmer och skrot.

Skogsprodukter: Papper och massa, sagade trdvaror, maskiner for
framstillning av dessa samt kemikalier. Sverige dr dessutom exportor
av trigolv, mobler och prefabricerade hus.
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Baltzar von Platen (1898-1984) "uppfann”kylskapet.
Gustaf Dalén (1869 -1937) konstruerade AGA-fyren.

Karl Dahlman (1917-2001) grundade grasklipparfo-
retaget Klippo. Uppfinnare av bl a luftkuddegrasklip-

Hakan Lans (fédd 1947) fick 1979 patent pa data-
musen. Har dven patent pa bl a

farggrafik till datorer.

Christer Fahraeus (fodd 1965)

uppfann 1996 laspennan C-pen,

som blev grunden for CTechnologies,

A

Den svenska
varuexportens fordelning

Verkstadsprodukter 47,3%

Kemivaror 11,6 %
Mineralvaror 11,3%
Skogsvaror 10,8 %
Energi 79%
Ovrigt 11,1%

Kalla: Statistiska centralbyran, 2008.
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= Export och import av varor och

tjdnster (1950-2008).

Kalla: Statistiska centralbyran.

Svensk export av tjanster
2008 (473 miljarder kr)

Transporter 17,5%
Resor 17,4%
IT, kommunikation 13,8%
Licenser/royalties 6,8%

Finans och forsakring  3,8%

Byggtjanster 1,7 %
Offentliga tjanster 0,8%
Ovriga tjanster 38,2%

Kélla: SCB Betalningsbalansen

Relation till BNP i procent. Lopande priser.
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Konsumentprodukter med fa aktorer

Sverige har ganska fa foretag som ar riktigt starka inom konsumentpro-
dukter. Ett undantag ar IKEA, som har verksamhet i ca 40 lander. Ett
annat valkant foretag ar Hennes & Mauritz, med verksamhet i Europa,
Nordamerika, Asien och Mellanéstern. Deras produkter ar designade
och formgivna i Sverige men i regel tillverkade utomlands.

Tjanstesektorn vaxer snabbast

Det snabbast vixande segmentet i virldshandeln ar tjanstesektorn.
Ungefir 30 % av vérdet péd svensk export genereras via tjanstehandeln.
Sverige haller sig alltsd val framme och har 1,2% av den totala varlds-
exporten, vilket ricker for att placera Sverige bland vérldens 20 storsta
nationer inom tjansteexport. Exempel pa stora omraden ér telekom-
munikation och finansmarknad, transporter, valutor, musik, turism och
mode. Nagra kdnda svenska konsult- och tjanstebolag p& den internatio-
nella marknaden &r EF Education (utbildningsforetag), Securitas (saker-
hetsforetag), AF och Sweco (teknikkonsultforetag).

Musiken satter Sverige pa kartan

Forutom de traditionella varorna och tjansterna sker export

fran Sverige av andra produkter som inte kan kénnas lika sjalv-

klara, tex pop- eller rockartister och idrottsstjarnor. Exempel

pé musik fran Sverige som siljs pé viarldsmarknaden ar ABBA, Ace

of Base, Roxette, Cardigans och The Hives. Dessa grupper ar vilkinda

foretag, som inte bara skapat en god export, utan ocksa hjélpt Sverige
att marknadsfora sig pa den internationella marknaden.

Idrottsstjarnor som exporteras ér framst ishockey- och fotbollsspelare.
Men det ar bara de transfersummor som betalas ut vid 6vergangar
mellan klubbar som kommer in i exportstatistiken och Sveriges BNP.
Naturligtvis kan dessa artister och idrottsstjarnor generera export pa
“vanligt” sdtt ocksa. Exempel dr Borje Salming som producerar och siljer
underklader. D4 4r den fore detta ishockeyspelaren ocksa en del av
svensk handel.

Allt finns inte i Sverige

Sverige dr beroende av import fran andra lander f6r en stor del
av det dagliga konsumtionsbehovet. Importvirdet per invénare
ar bland de hogsta i varlden och det finns importvaror inom de
flesta varuomréaden. En stor del utgors av maskiner och trans-
portutrustning. Olja/bensin fér uppvirmning av hus och som
brénsle till bilar och andra fordon &r viktiga importvaror. Sve-
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movic ar 2009.

Svensk varuimport 2008

Verkstadsprodukter
Energivaror
Kemivaror
Mineralvaror
Skogsvaror

Ovriga varor

Kélla: Statistiska centralbyran.

Export

) B ) ) - Europa 751
rige behover dessutom importera livsmedel eftersom klimatet
. 118 . - EU-25 59,4
inte tillater all produktion som det finns behov av.
- Ovriga Europa 15,7
Nordamerika 7,6
Vem handlar svenska féretag med? _USA 6,6
Exporten utgdr 54 % av Sveriges BNP. Den storsta delen av var - Ovriga Nordamerika 1,0
varuhandel sker med lander inom EU. Av exporten gar ca 60 % Asien 10,7
till EU-ldnder och av importen kommer ca 70 % fran EU-l4n- Ovriga omraden 6,8

der. Kalla Statistiska centralbyran.

= Spanska FC Barcelona betalade
motsvarande ca 500 miljoner kronor
till italienska Inter for Zlatan lbrahi-

41,7%
14,5%
12,5%
9,7%
2,9%
18,7%

84,6
69,5
15,1
34
3,1
0,3
9,3
2,7

Sveriges varuexport-/varuimportmark-
nader 2008 (Procent av totalt varuvarde)

Import
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SKF, Svenska Kullagerfabriken, har en svensk historia
men numera en stor andel utldndskt dgande.

sakta
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Sverige i jamforelse

Svenska foretag maste manga ganger konkurrera
inte bara med lander som har en stor inhemsk mark-
nad utan dven med ldnder med laga I6nekostnader.
IMD, International Institute for Management Deve-
lopment, i Lausanne genomfor en studie varje ar som
resulterariThe IMD World Competitiveness Year Book.
Underlaget arfran 57 lander som blir bedémda pa 300
punkter. Studien resulterar bl a i en jagmforelse mellan
landernas konkurrenskraft. Tabellen till héger visar
hur nagra lander rankats 2009 nar det galler konkur-
renskraft.

Sveriges export utvecklas till nya marknader i Nord-
amerika och Asien. USA star for nara 7 % av exporten
och drygt 3 % av importen. Asien stir for ca 11 % av
Sveriges export och drygt 9 % av var import. Viktiga
marknader &r bla Japan, Indien och Kina. Landerna i
Europa dr dock fortfarande véra storsta exportmarkna-
der, och USA hamnar forst pa femte plats.

Svenska foretag i varlden

Det finns manga svenska foretag som har hela varl-
den som sitt arbetsfilt. En del av dessa blir allt mindre
kopplade till Sverige i sitt #gande. Agarskapet i dessa
“svenska” foretag ar i ganska stor omfattning utldndskt.
Bland de borsnoterade foretagen i Sverige ar utlands-
dgandet 6ver 40 %. De star aven for ca 40 % av svensk
export, och 6ver en halv miljon ménniskor i Sverige
arbetar i utlandsdgda foretag. Foretag som SKF och
Atlas Copco har fortfarande en stor andel svenskt
agande, medan Ericsson, som en ging i tiden skapa-
des i Sverige, har bade fler anstéllda och fler aktiedgare
utomlands. For manga foretag innebér en dndrad dgar-
struktur att huvudkontoret flyttas utomlands medan i
vissa fall produktionen ér kvar i Sverige.

Sammanlagd placering av landers konkur-
renskraft 2009 (Inom parentes ar 2008)

1 USA (1)

2 Hongkong (3)
5 Danmark (6)
6 Sverige (9)
11 Norge (11)
13 Tyskland (16)

Las mer pa www.imd.ch.

Sweden on the global market

How is it that a small country like Sweden can
be so successful on the international market?

Sweden had an intact industry at the end
of the war in 1945 and could produce and sell
goods when many other countries could not
because of destroyed factories. Sweden has
natural resources like forests and ore from
many mines. These were and continue to be
marketable commodities as raw materials that
could be further processed into commercially
attractive products. By developing machin-
ery and processing technology, raw materials
could be processed to order, according to client
demands. Even machinery could be exported,
thus increasing the advantages for Swedish
companies.

Inventors like Lars Magnus Ericsson,
Alfred Nobel and Gustaf de Laval created new
industries that became international successes
and contributed to Sweden’s export reputation.
Today, Swedish success is concentrated in the
medical field and high tech and machinery sec-
tors. Many firms have entered the highly com-
petitive international sales arena, with compa-
nies such as IKEA, which use “concept market-
ing” creating a strong global presence.

Swedish know-how may be an intangi-
ble, but it has been exported in various sell-
able forms - consulting, teaching and safety.
There is no doubt that Swedish hockey players,
tennis players and rock artists have helped to
put Sweden on the map.
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Being an exporter, Sweden has also become
a large importer, especially of consumer goods
like clothing, food and energy. Swedish trade
is concentrated with the EU countries but
North America and Asia are experiencing rapid
growth as important trading partners. Branches
of Swedish companies have been established all
over the world. Sweden is highly ranked as a
competitive country on the global scene. Listed
as number 6 (IMD), Sweden’s strength is seen
to be in research and development and man-
agement. On the negative side are government
and the economy.

Swedes are dependent on international
business in two ways: they need to import prod-
ucts and materials they do not have or produce;
and Swedish companies need access to larger
markets in order to promote product develop-
ment and production growth. Sweden may be
a small nation in terms of population, but it is
still an important player in international trade.
Sweden is known as a strong exporter, not only
of technology and services but also of their
music, film stars and athletes.

More Swedish companies are being taken
international. Foreign ownership is growing in
those companies. A large part of the Ericsson
stocks is now owned by investors in the USA.
So we see Swedish companies becoming more
international than Swedish, with a large part of
the work force also overseas.
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Svenskt mode haraldrig  varit starkare an nu

Stockholm, det moderna vardagsmodets Mecka.
Overallt, inte minst pa Sédermalm, dppnar hoppfulla
unga designers sina sma butiker och man undrar: Hur
vagar de? Tom Hedqvists humanistiska pedagogik ar
framgangsreceptet.

Tom Hedquvist, fodd i Stockholm 1948, &r grafisk
formgivare. Han var med och startade 10-gruppen
1970, ett konsthantverkskollektiv som ville arbeta
med att trycka egna tyger. 1973 startade gruppen
en butik i Stockholm.

Under 1990-talet Tom Hedqvist designchef vid
Orrefors/Kosta Boda AB. 1994 blev han professor
i grafisk design vid Konstfack.
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Sedan ar 2000 &r Tom
Hedqvist rektor for
Beckmans designhég-
skola.

Hans envisa lobbning for
att gora den anrika och
allt dyrare privatskolan till
en hogskola 6ppen for alla,
har 6kat och breddat det
kreativa klimatet i Stock-
holm. Och skapat nyfiken-
het fran omvarlden.

Tom Hedqvist har bott
vid Sveavdgen i centra-
la Stockholm i 35 ar. Han
har intagit sitt kaffe pa
kafé Valand pa Surbrunns-
gatan under alla dessa ar.
Ett 50-talsfik, som likt Tom
Hedqvist, har hog integri-
tet och sinne for det enk-
la och kvalitativa. Ett fik
som inte latit sig charmas
av lattekulturen eller stor-
stadens andra kollektiva
nymodigheter. Precis som
Tom Hedqvist.

Men dér slutar likheter-
na.

For @aven om Tom Hed-
qvist har sin valkanda ran-
diga t-shirt (rdnder ar
lite av hans signum), de
svartskalmade glaségonen
och sina vardagliga ruti-
ner, ar hans blick alltid rik-
tad framat bade kulturellt
och affarsmassigt.

Ménga av de sma mode-
butikerna ar ett resultat av
denna entreprendrsanda.

- Eleverna skolas med stor kreativ
frihet, parallellt med en nara kontakt
med den kommersiella marknaden.
Hogskolans kombination av reklam
och grafisk form, mode och produkt-
formgivning ar unik i Nordeuropa.

Tempot, fantasin, konstnarligheten
och gladjen ar utmédrkande for Tom
Hedqvist och hans medarbetares pe-
dagogiska kultur.

Inte sa att Tom Hedqvist styr, det
skulle inte falla honom in, men ett
stort inflytande har han. Och vill han
ha.

- Sa lange jag rader over skolan
ar organisationen platt. Det gor min
och 6vrig personals tillgénglighet for
studenterna total. Jag finns alltid till
hands.

Men det &r klart att han paverkar.
Det vore formatet att pasta nagot an-
nat. Han tog ju jobbet som rektor just
for att kunna paverka - for att Stock-
holm, och Sverige, skulle fa ytterliga-
re en hogskola vid sidan av Konstfack
och Boras textilhdgskola.

Nar den nu ar forverkligad, vill han
gdrna ga vidare, till visionen om ett
statligt modeinstitut.

— Nu &r vi manga som lobbar for att
fa inflytelserika beslutsfattare att inse
nodvéandigheten av ett sddan.

Odmjukt och &verallt patalar han
detta, att staten maste ta mode pa all-
var — som en handelsvara och I6nsam
export. Som till exempel den belgis-
ka staten gor och senare den danska.
De tar mode pa allvar och ar generé-
sa med pengar till stéd och marknads-
foring av landets unga formgivare, be-
rattar han.

- Men det borde helst ga fort. Det
ar nu kraften finns. Svenskt mode har
aldrig varit starkare an nu.

Tom Hedqvist ar stolt Gver “sina
barn” och vill att de ska fa tillgang till
ekonomisk starthjalp for att utvecklas
och kunna 6verleva de forsta aren kri-
tiska aren pa den fria marknaden.

- Jag har ju inga egna barn, sa nar
jag ser mina studenter gora val ifran
sig blir jag jattelycklig. Dessutom
kommer de oftast tillbaka till skolan,
antingen som larare for enskilda lek-
tioner, eller bara pa besok for att dela
med sig av sina nyvunna erfarenhe-
ter. Jag bara adlskar det, som en forald-
er alskar att se sina barn komma till-
baka.

Och vem har inte hort talas om
Acne, Filippa K, Cheap Monday,
Hope, Whyred, Karin Wester och Dia-
na Orving som framgangsrikt driver
var sitt féretag. Och inte att forglom-
ma H&M:s egen designavdelning som
ar en del av det svenska modets fram-
gang, med flera svenska designskapa-
re som banar vdg fér andra, enligt Tom
Hedqvist.

- Och Sandra Backlund och Hele-
na Horstedt, tva sdregna ensamvar-
gar. Beckmansstudenter som redan
ar internationellt uppmarksammade.
Stockholm tycks vara en bra bas for
nyskapande. Trots att det kanske inte
marks sa val pa invanarnas satt att kla
sig.

- Stockholm anvands av manga in-
ternationella foretag som teststad,
for att se om deras saker gar att sdl-
ja. Om det gar, da har produkten alla

mojligheter att klara
sig dven i andra lan-
der. For det finns ing-
en annan stad i Euro-
pa, dar man sa kollek-
tivt tar till sig det nya.
Man skulle kunna tro
att det kdnns trygga-
re om man ser ut som
alla andra.

Awiwa Keller

Visning av Sandra Back-
lunds kollektion under
Festival de Hyéres 2007.

Sandra Backlund.

Kalla: DN, 21 juli 2008.
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1 Vilka bidragande orsaker finns det till Sveriges exportfram-
gangar?

Forklara varfor Sverige ar beroende av import och export.

Vilka ér Sveriges viktigaste industrisektorer?

2
3
4 Vilka produkter &r viktiga for Sveriges export i dag?
5

Ge vardera tre exempel, forutom de som anges i boken, pa svenska
foretag som exporterar varor respektive tjanster.

(o))

Vad kan loneskillnaderna i Europa innebéra for var svenska foretag
lagger sin produktion och hur folk kommer att flytta mellan lind-
erna?

N

Vilka jobb tror du kommer att 6ka i Sverige i framtiden, och vilka
kommer att férsvinna till andra lander?

©

Ge exempel pa svenska konsumentinriktade foretag.

9 Namn tre viktiga importprodukter for Sverige och forsok att forklara
vad foljden skulle bli om dessa produkter inte langre skulle kunna
importeras.

10 Forsok komma pa tre exempel pa foretag som slagits samman
under de senaste tva aren i Sverige. Vad tror ni har lett fram till
sammanslagningarna? Sammanslagningarna kan gilla mellan
svenska foretag eller mellan svenska och utlandska foretag.

11 Finns det andra viktiga uppfinningar, férutom de som anges i
detta kapitel, som har sitt ursprung i Sverige? Diskutera vad dessa
uppfinningar bidragit till i Sverige.

12 Besok hemsidan www.oanda.com. Undersok historiskt sett kursen,
med ett ars mellanrum, for den svenska kronan jamfort med
US-dollarn respektive euron. Vad tror du dessa kursskillnader har
inneburit f6r
a) konsumenter?

b) svenska foretags mojlighet attexportera till EU respektive USA?
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13 Lis reportaget pa s 30 och besvara foljande fragor:
a) Hur skiljer sig séttet att arbeta inom spelbranschen jamfort med
hur man arbetar inom musikbranschen?
b) Pavilketsittkan man se spelbranschen som ett storre riskprojekt
an musikbranschen utifrdn det du har svarat i uppgift a?

14 Lis reportaget pa s 36-37 och besvara foljande fragor:

a) Vad dr enligt Tom Hedqvist det unika i Beckmans designhog-
skola och som har resulterat i mdnga smé modebutiker i Stock-
holm?

b) Varfor bor staten enligt Hedqvist vara generds med pengar till
stod och marknadsf6ring av mode?

¢) Vilken hjdlp menar Hedqvist att studenterna bor fa nér de
lamnar skolan?

Med hjilp av Statistisk drsbok (bok eller Internet) och officiella hemsi-
dor frén foretag i Sverige ska du ta reda pa f6ljande:

Du ska i denna uppgift sjilv ta fram aktuell information om svenska s
foretag som &r viktiga pa viarldsmarknaden. Statistiken ska du anvénda ,
for att “sélja in” svenskt néringsliv till andra linder. 3 L s -
L
\ '

e Viktiga importprodukter for Sverige

e Viktiga exportprodukter for Sverige

e Snabbvixande marknadssegment i Sverige

Sammanfatta statistiken som du samlat in i en sdljande text om svenskt
naringsliv. Texten ska rikta sig till investerare i andra linder, och syftet
ar att de ska investera i svenska foretag i stéllet for i féretag fran andra
lander. Tank pé att de inte har tid att ldsa mer dn max en A4-sida skri-
ven pa dator.
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